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di rendere ogni singola in-
segna pit competitiva. Dal-
la costruzione di indagini di
mercato al tema dell’attrarre
i talenti, alla digitalizzazione

dello del franchising, & anche
al centro delle nostre attivita.
Mettere in connessione i soci
con partner affidabili rappre-
senta un’ulteriore leva strate-

na cultura del fran- e sviluppo di una comunica- ch;diﬂli gica per la crescita e lo svi-
l l chising che parta dal-  zione efficace. Sono tantis-  Segretario generale i Assofranchising luppo dei servizi per i nostri
la formazione, per  simi i servizi su cui i nosti ~———— ————— [ranchisor che vogliono ri-
rispondere ai cam-  associati pOSSONO CONMAre. aryio ata forza della rete spondere in maniera sempre
biamenti del mercato ¢ co-  Inoltre, organizziamo even-  possiamo innescare quel piti puntuale alle esigenze del
gliere appieno le nuove sfide:  ti e momenti di formazione  meccanismo virtuoso che proprio franchisee e del con-
€ lu ricetta di Alberto Co-  per raccontare, attraverso la  rende il settore ancora pil) sumatore.
gliati, segretario generale i forza dei dati ¢ dei numeri, le  competitivos Come evidenziato dal rap-

Assofranchising, Sintetizza-
t anche dal diretto coinvol-
gimento in diversi master
universitari per accrescere le
competenze di quelli che sa-
ranno i manager del futuro,

Cosi Cogliati racconta: «Il
nostro valore aggiunto & quel-
lo di poter ascoltare e mette-
re a sistema le esperienze ¢ le
innovazioni che ogni giorno i
nostri franchisor sviluppano
per essere ancora pitt vicini ai
propri franchisee. Grazie alla
forza della rete possiamo con-
tribuire a innescare quel mec-
canismo virtuoso che rende
setlore ancora il competiti-
vo e capace di resistere anche

nuove tendenze del comparto
¢ le direttrici di sviluppo fu-
ture. Momenti che sono sem-
pre molto apprezzati e dove
ci si pud confrontare aper-
tamente, mettendo insieme
nuove idee per migliorarsi.
Quanto poi ai nostri partner,

organizziamo dei gruppi di
lavoro ¢ webinar attraverso
cui POssono presentare i pro-
pri servizi e sviluppare pro-
getti dedicati agli associuti.
Larete, su cui si fonda il mo-

| NUMERI DEL FRANCHISING IN ITALIA (2022)

30,9

miliardi di euro il fatturato
del comparto nel 2022

61.162

il numero di punti vendita

+7,1 %

rispetto al 2021

+2,2°/o

porto Assofranchising 2023
curato da Nomisma, il com-
parto del franchising ha con-
fermato nel 2022 il suo anda-
mento positivo ¢ le prospettive
sembrano buone anche per il
2023 con una crescita di fattu-
rato rispetto all’anno appena
trascorso stimata nell’ordine
del 3 per cento. Nel 2022 il
giro d"affari, pari a 30,9 mi-
liardi di euro, ha proseguito
la sua crescita e |attrattivita
del comparto & testimoniata
anche dall”aumento dei punti
vendita (61.162) e degli oc-
cupati che complessivamente
raggiungono i 252,848 addet-
1i. Si tratta di numeri assoluta-

alle congiunture pi comples- in franchising sliehel mente positivi, soprattutto se

se. Cerchiamo anche di ridur- calati in un contesto macroe-

re le barriere all’ingresso per conomico non semplice.

¢hi decide di intraprendere » \ + O/O _Crisi cconomicu e gud

un NUOYO Percorso impren- addatti b ’202‘ Ucraina, ai quali si aggiungo-
vs

ditoriale favorendo un pit
semplice accesso al eredito
(in Italia con ampi margini di
miglioramento) ¢ un servizio
di consulenza nelle attivita di
outplacement per favorire il
ricollocamento delle perso-
ne dimissionate all’interno
del mondo del franchising.
Sono diverse anche le iniz

41 ¢

unita la media di parsonale
per punto vendita in franchising

GDO

954

le insegne operative in italia

+ | settori merceologicl pits performanti;

1 1 miliardi di euro (37% di quota)

no carenza di materie prime
¢ tussi di interesse hallerini,
hanno infatti contribuito a in-
nescare una congiuntura nega-
tiva per tutti i settori, nessuno
escluso. Tuttavia, nonostante
le difficolta contingenti, nel
2022 i punti vendita sono au-
mentati del 2.2 per cento e si

; 7.5 stima che possano crescere
tive in favore dei nostri soci. Abtigiigineeto yne 0Bl faihicals) ancora nel 2023. Un segnale,
Partendo dall’ascolto delle Servizi 4,5 miliardi di fatturato questo, della capacita degli
loro esigenze, infatti, abbia- LE 3 ) 3 [, imprenditori che operano nel
mo sviluppato delle partner- i) Ristorazione y& miliardi di fatturato franchising di riposizionarsi
ship strategiche per offrire  Fonte: Rapporio Assofranchising ltalia 2023 - Largo in maniera efficaces. [ ]
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